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CONTROVALORE VAR % SETTIMANA || VAR % INIZIO ANNO
("~ euro/franco svizzero ) 0,93 -0,04% -0,8%
euro/sterlina 0,87 -0,1% 1 +50%
euro/dollaro USA 1,18 -0,2% 1 +14,5%
euro/dollaro canadese 1,61 -0,1% 1 +88%
euro/dollaro australiano 1.75 -0,4% 1 +58%
euro/dirtham EAU 4,32 0.2% T +14,4%
euro/yen 183,81 1 +0,1% T +13.7%
euro/yuan 8,25 -0,3% T +11.4%
euro/rupia 105,77 -0,03% T +201%
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> EUROPA Euro Stoxx 50 T 1.7% 1 +19,0%
FTSE MIB t 1% 1 +320%
B’ MILANO FTSE All-Share 1 +2.0% 1 +31,4%
< LONDRA FTSE 100 1 +09% T 420,6%
=== FRANCOFORTE DAX 40 1 +08% T +225%
I PARIGI CAC 40 T +1,0% T +10.8%
= MADRID IBEX 35 T+1.7% T +49,8%
_____ S0 T +141%
_= NEW YORK DI JORIES
NASDAQ e +20,2%
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LA FIDUCIA DEI ,
—— CONSUMATORI IN EUROPA

L'indice di fiducia dei consumatori nei paesi dell’Eurozona, a dicembre 2025, si
riduce rispetto a quanto rilevato nel mese precedente. In particolare, si registra
una variazione negativa di -0,3 punti percentuali nei confronti del valore
registrato a novembre ma attestandosi su valori piu elevati rispetto a quelli
osservati nel periodo estivo. PiU precisamente, tra i consumatori dei paesi
dell’ Area dell’Euro si evidenzia un peggioramento nelle opinioni sulla situazione
economica generale futura (con l'indice che cala di -1,0 punti percentuali
rispetto a novembre), sulla situazione finanziaria futura (con l'indice che
diminuisce di -0,6 punti percentuali rispetto al mese precedente) e, in misura
minore, sulle aspettative di disoccupazione (con l'indice che segnala una
variazione di -0,1 punti percentuali rispetto a novembre). Per confro, i
consumatori dell’Eurozona evidenziano un sentiment positivo con riguardo alla
dinamica dei prezzi (con I'indice che migliora di +1,4 punti percentuali rispetto al
mese precedente).
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In Italia, I'indice di fiducia generale dei consumatori a dicembre 2025 si mantiene
stabile rispetto al mese precedente. PiU precisamente, si segnala un
peggioramento nelle opinioni dei consumatori italiani sulla situazione economica
generale futura e sulle aspettative di disoccupazione (con gli indici che, rispetto
al mese precedente, subiscono una diminuzione di -1,4 punti percentuali per la
situazione economica generale e di -0,1 punti percentuali per le aspettative di
disoccupazione). | consumatori italiani, di contro, segnalano un miglioramento
nelle aspettative sul’andamento dei prezzi (+0,9 punti percentuali rispetto al
mese precedente) e sulla situazione finanziaria futura (+1,8 punti percentuali
rispetto a novembre). Si evidenzia, invece, un peggioramento dell’indice
generale di fiducia dei consumatori rispetto a novembre 2025 per la Germania (-
0,5 punti percentuadli), la Francia (-0,4 punti percentuali) e il Belgio (che esprime




D €| CONFCGDPERATIVE SViLuPPO

_l— INTERNAZIONALIZZAZIONE

FONDO MUTUALISTICO CONFCOOPERATIVE

-14
-14,5
-15
-15,5
-16
-16,5

-17.5

Elaborazione a cura dell'Ufficio Studi e Ricerche di Fondosviluppo S.p.A. su dati Eurostat

NOTA METODOLOGICA

L'indice armonizzato di fiducia dei consumatori dell’Eurostat € un indicatore sintetico mensile finalizzato alla
valutazione dell'ottimismo o del pessimismo dei consumatori europei. L'obiettivo dellindice € delineare un quadro
economico generale e fornire previsioni sullandamento del clima di fiducia dei consumatori dell’Unione Europea.
Lo scopo dellindagine sui consumatori & duplice: in primo luogo, raccogliere informazioni sulle intenzioni di spesa e
di risparmio delle famiglie e, in secondo luogo, valutare la loro percezione dei fattori che influenzano queste
decisioni. A tal fine, le domande sono organizzate intorno a quattro temi: la situazione finanziaria delle famiglie, la
situazione economica generale, i risparmi e le intenzioni di fare acquisti importanti. Infine, lindagine comprende
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